
การชูจุดแข็งของสินค้าไทยแบบเดิม ทีเ่น้นภาพลักษณ์

ประเทศด้านแหล่งผลิตทีมี่ความหลากหลายและประณีต 

อาจไม่ใช่จุดขายทีจ่ะสร้างภาพลักษณ์ทีดี่และแตกต่าง

ได้ดังเช่นอดีต 

ความท้าทายจากกระแสการกีดกันทางการค้าระหว่าง

ประเทศ  เป็นอุปสรรคทางการค้ามากขึ้น เช่น มาตรการ

สุขอนามัย มาตรการด้านสิง่แวดล้อม มาตรการด้าน

แรงงาน เป็นต้น 

ประเภทพัฒนาการบริการ 
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ครอบคลุมประเด ็นการค้าที ่สำคัญ ได ้แก ่ การใช้

แรงงานอย่างเป็นธรรม การรักษาสิ ่งแวดล้อมและ

ความรับผิดชอบต่อสังคม เพื ่อสร้างความเชื ่อมั ่น

และความน่าเชื่อถือให้กับสินค้าและบริการไทยให้เป็นที่

ยอมรับในระดับสากลมากขึ้น 

กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศเห็นควรปรับการ

สื่อสารภาพลักษณ์สินค้าไทยใหม่ให้สอดคล้องกับ

ความต้องการและกระแสการค้าโลกในอนาคต โดย

การพัฒนาตราสัญลักษณ์จากเด ิม Thailand’s 

brand สู่ตราสัญลักษณ์ใหม่ Thailand trust mark 

มุ่งเน้นการพัฒนาภาพลักษณ์ประเทศไทยให้เป็นแหล่ง

ผลิตสินค้าท ี ่ม ีแบรนด์ของตนเอง  (Original brand 

manufacturer-OBM) และเป็นแหล่งกำเนิดสินค้าที ่ดีมี

คุณภาพ
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สร้างภาพลักษณ์สินค้าไทย ให้เป็นท่ียอมรับในสากล



• สินค้าและบริการของของผู้ประกอบการไทยมีภาพลักษณ์  
เป็นทีรู่้จักมากขึ้น เป็นทีย่อมรับในตลาดโลก
• ผู ้ประกอบการสามารถสร้างรายได้จากการส่งออกได้
มากขึ้น  และสามารถสร้างมูลค่าเพิ่มให้แก่สินค้า/บริการ
ของบริษัทมากขึ้น
• เกิดการบูรณาการความร่วมมือระหว่างหน่วยงานพันธมิตร 
(ภาครัฐ/เอกชน) เพิ่มประสิทธิภาพในการให้บริการที่สะดวก 
รวดเร็ว แก่ประชาชนและผู้ประกอบการทีข่อรับบริการ
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ผลลัพธ์ทีไ่ด้กับผู้ประกอบการ


